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I. Technologieinitiativen in X3ln

Defizite bei der Einfiihrung neuer Techniken in den Informatons-
und Kommunikationstidtigkeiten liegen offensichtlich hauptsich-
lich auf der Seite der Anwendungen.

Fiir den Benutzer stehen weitgenend Dienste in den lietzen der
Bundespost oder in selbst zu betreibenden Netzen bereit. wenn
auch das zur Zeit Funktionierende hinter dem theoretisch Mach-
baren zuriickbleibt. Auf der Anwenderseite gibt es aber neben Ak~
zeptanzproblemen Defizite bei der Kenntnis der Techniken und bel
den betrieblich-organisatorischen Abliufen. die noch welitgehend

traditionell orientiert sind.

Wer bei der Einflhrung neuer Informations- und Kommunixkations-
techniken (I+K) einen Erstanwendervorsprung erlangen will, mul
daher schwerpunktmifig bei den potentiellen Anwendern ansetzen.
Die Seite der Infrastruktur ist zwar nicht zu vernachlissigen.
spielt aber fir eine Grofstadt nicht die entscneidende Rolle wie
fir periphere lidndliche Regionen. Dies besonders auch, well die

Bundespost 'nachfrageorientiert” ausbaut.

In Kdln existieren eine Reihe von Initiativen zur Fdrderung neu-
er Techniken, die von Politik, Verwaltung, Wirtschaft und ande-
ren Institutionen getragen werden.

Das Spektrum reicht von einem Grinder- und Innovationszentrum,
einem Informations-Tecnnixzentrum liber ein Zentrum fir Energie-
und Umwelt-Systembtechnik, verschiedene Technologietransferstel-
len, der Fdrderung der Biotechnologie bis hin zum Ausbau der

"Medienstadt™ Kéln.

Die Arbeiten zum Ausbau der Medienstadt X&1n richten sich auf

die in K&ln bedeutende Anwendung der Informations- und Kommuni-
kationstechnik in Dienstleistungen (besonders Banken, Versiche-
rungen, Verwaltungen) und den Medien {Rundfunkanstalten, Film-,

Funk und Videoproduktionen, Verlage. Werbewirtschaft).
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Der Hintergrund fir diese Initiativen ist die wirtschaftliche
Situation in der Stadt. Xdln gehdrt zu den altindustrialisierten

GroRstiddten in der Bundesrepublik. Mit ca. 960.000 Einwohnern

und ca. 500.000 Beschiftigten ist K&ln eines der vier gré&ften

Industrie- und Dienstleistungszentren.

Die Funktion als Dienstleistungsoberzentrum konnte in den 70er

ahren noch weiter ausgebaut werden. Die neuen Arbeitsplitze im

Coa

tertidren Sektor konnten dabel zum grofen Teil erhebliche Verlu-

ste bel der Industriebeschdftigung ausgleichen.

K&ln-~Prognose

1370 1375 1982 1940
181,800 148,300 131.000 123.300 verarbeitendes 1
Gewerbe
38,500 26.900 25.500 23.000 Baugewerbe h
301.300 322,500 334.200 335.300 Dienstleistungen
522,060 515.100 490.700 481.600 Alle Beschiftigten

ohne primiren Sek.

An den nachlassenden Wachstumsraten und der Prognose fiir 1990
zeizt sich. dad die ausgleichende Funktion des tertiiren Sektors
nachzelassen hat . sich allerdings die Verluste beim verarbeiten-
den Gewerbe abschwichen.

Zel ail diesen Daten ist noch die Diskussion offen., wie sich der
verstirkte Einsatz von T+K-Techniken auswirken wird. Es gibt so-
wohl Annahmen Uber immense Rationalisierungsverluste als auch
doer neue Zeschiftigung. Es gibt in der Theorie unterschiedliche
Pogitionen Uber die Auswirkungen der Telematik auf die riumliche
Verteilung von fArbeitsplidtzen. Danach ist es nicht eindeutig,

% die Einflhrung neuer Techniken im Biro, im Handel, bei den

ranken und in den anderen Dienstleistungen Vorteile fir die gro-

Ren Stidte bringt. Der Theoriestreit, ob mit Telematik zentrali-
siert oder dezentralisiert wird. ob neue Arbeitsplidtze entstehen

oder neue Ratlonalisierungswellen ausgeldst werden. ob es neue

Chuncen flr periphere Regionen gibt. ist nicht sehr fruchtbar.
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gs werden verschiedene denxbare Szenarien entworfen und ze-

Ubergestellt.

Zwingend aus der Technik ergibt sich kesine Alternative. Die
Technik ist nicht festgeleght, die Mikroelektronik 142t im Gezen-
satz zu friheren technischen HNeuerungen alle Mégzlicheeiten of-
fen. Arbeitsvorginge kénnen in kleinste Abschnitte zerlegt und

an verschiedenen miteinander verbundenen Arbeitsplitzen srle-
digt werden, oder aber technikunterstibzt integriert werden.
Beides 14%t sich wiederum mit unterschiedlichen riumlichen Xon-
sequenzen realisieren, weitmaschig vernetzt - bis hin zu Heimar-
beitsplitzen - oder in einem zentralen Gebiude in der Stadt oder
auf dem Land.

Fir die Stadtentwicklungzsplanunz lassen die neuen Teczhniken zur
Zeit noch Gestaltungsspielriume offen, die genutzt werden mis-
sen, wenn die ungilinstigen Szenarien nicht Realitit werden sol-
len. Die Strategie in X8ln ist, am Ort vorhandene Potentiale zu
sichern und dort. wo es mdglich ist, auszubauen. Im Hinblick auf
die neuen Techniken bedeutet das, die Bedingungen mitzuzestal-
ten, unter denen wichtige Branchen in Zukunft am Ort - in Xon-
kurrenz zu anderen Standorten - arbeiten kénnen und vor allem

Wwie sie sich weiterentwickeln k&nnen.

Das Medienzentrum XK&51ln

K&ln ist einer der gréften deutschen Medienzentren mit 2a. 2.0300
fest angestellfen Beschiftigten bei den Sendern WDR, DLF, DY,
BFBS und seit neuestem RTL + und deren Tochter- und Bebteili-
gungsgesellschaften (z.B. WWF, Transtel, GEZ). Dazu kommen etwa
3.000 Beschidftigte im Verlagswesen, ca. 6.000 im Druckwesen, oca.
1.600 in der Werbung, ca. 1.800 in Theatern. Insgesamt xdnnen
etwa 25.000 Beschidftigte zu den Medienbranchen gezdhlt werden.
Mit etwa 10.000 Beschiftigten gehdrt X&ln auch zu den wichtig-
sten Standorten fur die Telematikbranchen. Bedeutender noch zals
Giese Branchen selbst ist die K&lner Wirtschaft als Anwander der
Telematik, z.B. in der Versicherungswirtschaf%. den Banken und

den Industriebetrieben.
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Die Anzahl der sozialversicherungspflichtig Beschdftigten in den
Bereichen "HMedien” und “"Telematik" ist im Zeitraum 1982 - 85
leicht angestiegen (Telematik: + 4,2 %, Medien: 2.6 %). Anders
sieht es allerdings bei einzelnen Branchen der Medien und Tele-
matik aus;: hier'gibt es eindeutige Gewinner und Verlierer der
technologischen Entwicklung.

So zeigt sich in der Medienbranche "Radio und Fernsehen" ein
personeller Rickgang von ~ 14,5 %. in der Branche "Verlage" gar
von - 42.6 %. GCewinner sind hier die "Druckereien” mit einem Zu-
wachs sozialversicherungspflichtig Beschidftighter von + 42 %.

iIm Bereich Telematik weist die Branche "EDV-Einrichtungen" mit
z2inem Zuwachs von fast 60 % das zr3Bte Wachstum auf, wihrend die

sranche "Blromaschinen” schrumpft (- 17,8 %).

Sienht man sich einzelne Berufe im Bereich "Medien" und "Telema- !
£ik" an. so grzeben sich noch genauere Aufschliisse.

Zei den Medienberufen “"Tongeritemechaniker™ und "Biihnenberufe"
zibt es mit 10,5 % bzw. 11,5 % die stirksten Steigerungen, wih-
rend "Buchbinder” (- 12 %) und "Schriftsetzer" (- 13.6 %)
erheblich abnehmen.

Im Bereich Telematik sind die Zuwichse an sozlalversicherungs-
pflichtis BDeschiftigten bel den "Elektrogeritebauern” (+ 14,1
%), den "Datenverarbeitern” (+ 11,7 %), den "Elektroingenieuren®
{11.5 %) und den "Fernmeldemonteuren™ (+ 10,7 %) am stirksten,
"Telefonisten" (- 10,7 %) und “Datentypisten” (- 8,5 %) hingegen

zehen stark zurick.

Der Anteil der weiblichen Beschiftigten ist Ubrigens in den Be-
reichen "Medlen” und "Telematik" im Vergleichszeitraum 1982 - 85
insgesaat so gut wie unverindert geblieben. Beachtenswert ist
2llerdinzs, dal In den zurickgehenden Berufen "Datentypist(in)"
und “Telefonist(in)" der Frauenanteil extrem hoch ist (96,2 %
bzw. 87,4 % 1985), so dad von diesem "Verfall” von Berufsbildern
fast ausschlieflich Frauen betroffen singd.

Das Projeut MediaPark

ur Verbesserung der Standortbedin-
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ne dDesondere Rolle. Er ist geplant als das Zentrum fiir Informa-
tion und Xemmunikation im Zentrum der Stadt, als Kristallisati-
onskern fir die Entwicklung neuer Dienstleistungen, neuer Berufe

und neuer Produkte auf der Basis der I+K-Techniken.

Fir das Stadtentwicklungsprojekt stent im Zentrum der Stadt ein
20 na groles Gelidnde zur Verfigung. Bis vor 3 Jahren betriebdb
dort die Eundesbahn den Giterbahnhof Gereon. Er liegt in unmit-
telbarer Hihe der Ringe, der die City umschlieBt, zwischen dem
Hansahochhaus und dem Fernmeldeturm, nahe bel einigen der grofen
Anwender der Telematik und giinstizg zu den Rundfunkanstalten und
Presseunternenmen. Die innerstidtische Anbindung ist ebenso gut
wie die 3n rezionale Verkehrsnetze: von der U- und S-Bahn, dem
Intercity-¥noten bis hin zum Autobahn-Anschlu? liegt alles in

unnittelbarer NiZne.

Das Xonzept fUr den X&lner MediaPark sieht fiunf Angebotsbereiche

vor:

- die Telematix

- dle Hedien

- die Aus- und Weiterbildung

- die Forschung und Entwicklung

- die Kunst und Kultur.

Zu diesen finf Bereichen gibt es konkrete Vorhaben, die in un-
“erschiedlicanen 3tadien auf inre Realisierung warten. Zunédchst
ader nocn ein paar Bemerkungen zur Rolle der Stadt in diesem

Projekt., die in dnnlicher Weise auch fiir andere Vorhaben gelten.

Die Stadt versteht sich als Initiator und Moderator, der Inter-
essenten und Beteiligte zusammenbringt, Vorschlige aufgreift
oder entwickelf und die Realisierung weitgehend Unternehmen

Gceriddt. Die Rolle der Stadt umfaft im wesentlichen

- Organisation des Technologietransfers
- Vermittlung zwischen F+E-Einrichtungen und Unternehmen
- Zusammenfihrunz von privaten Kooperationspartnern

- Anst3Be zur Projektentwicklung und -realisiercung.
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Daneben ist die Stadt zustdndig fir die Schaffunz von “"Rahmenbde-
dingungen”. etwa im rdumlichen Umfeld (Wohnen, Freizeit, Fr

raum, Infrastruktur), im kulturellen Umfeld und in der Aus- und

Welterbpildung. Dies sind neben den marktorientierten wesen
Standortfaktoren, die die Stadt auch im Hinblick auf die Moder-

nisierung des Standortes gestalten mul.

Schiiefflich ist die Stadt auch noch selbst "Unternehmen" mit der
Verwaltung, den Eigen- und Bebteiligungsbetrieben. Daraus erzebsn
sich sowohl ein Hachfragepotential fir neue Technik mit entspre-
chnenden Wirkungen auf die 3drtlichen Zulieferer als auch eine

~ allerdings umstrittene - Vorreiterrolle bei der Anwendunsz.
Diese Rolle kann Signalwirkung fir andere haben, besonders in
Hinblick, darauf wie Technik in Arbeitsabliufe inteeriert wird:
Rationalisiert die &ffentliche Hand in erster Linie., werden an-
dere an dem Belispiel lernen, stellb sie die Verbesserunz ihrer
Leistungen und der Arbeitsbedingungen in den Vorderzrund, wird

dies ebenfalls Beispiel fiir andere Unternehmen haben.

4]

In den Technologieinitiativen und dem Projext MediaPark ist di
Rolle der Stadt als Moderator und Initiator am wichtizsten. Das
wird auen in der Arbeitsweise deubtlich. Technolozietransfer und
die Projektgruppe MediaParx sind im Amt fir Standtentwicklungs-
planung angesliedelt. Hier werden gemeinsam in Arbeitsgruppen mit
Unternehmen, Institutionen und anderen Interessennten Projekte
entwickelt und soweit vorangetrieben, daB sie von Trigern reali-

siert und betrieben werden kdnnen.

Die einzelnen Vorhaben

Im Projekt MediaPark existieren 14 solcher Projekte, die zusam-
mengenommen die Angebote des neuen Stadtteils ausmachen warden.

L. Telekommunikationsinfrastruktur mit Dienstleistungsangenoten

Im MediaPark wird es eine hochleistungsfinize Infrastruktur

geben, die den Betrieb allier Endgerdte erlaubt. Wichtizer als

ny
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die physische Infrastruktur ist noch ein Angebot an Telekom-
munikationsdienstleistungen, die erst den Betrieb der Gerite
von ISDH bis zum Breitbandnetz sinnvoll macht. Bereits vor
Inbetriebnanme des MediaParks werden auf Initiative der Pro-
Jektgruppe mit Herstellern und anderen Unternehmen schritt-
welse solche neuen Dienstleistungsangebote entwickelt, die
dann im MediaPark ihren Standort haben sollen. Zu diesen An-

zeboten gehdren:

TEMEY mit bereits existierenden Anwendungen zur Gebiudesiche-
¢ und zum Fernablesen und neu zu entwickelnden im Umwelt-

tz. bei Parkleitsystemen, zur Anlagensteuerung und im So-

Mailbox als neues Angebot fir die Individualkommunikation in
der Wirtschaft ist Basis fir eine Reihe von Dienstleistungen

wie Informationsdisnste, Datenbanken, etc.

Chipkartenservice fir den bargeldlosen Zahlungsverkehr mit
den Funktionen als Clearingstelle und Abrechnungszentrale

zWwischen den Anbietern.

Breitbandkommunikation in den Glasfasernetzen der Deutschen
Bundespost wird in Zukunft eine bedeutende Rolle spielen. Die
neuen vermittelten Netze existieren bisher nur in einer Vor-
lduferform in Pilotversuchen oder dem Videokonferenzstudio-
System. Auch hier werden wirtschaftliche Anwendungen gesucht,
die zu finden sein werden bei den Medien (Bewegtbildibertra-
zung), der Industrie (CAD. CIM)) und Dienstleistungsuntereh-

men (Maczendatenibertragung) und der Forschung (Supperschnel-

-
[

Dateniibertracung. Rechnerverbund).

Telematikdienstleistungszentrum

Flir eine zentrale und standortnahe Bereitstellung von Telema-
tikdienstleistungsangeboten soll zur gemeinschaftlichen Nut-
zung fir die MediaPark-Ansiedler ein "Service-Center® in Ver-

S

sindunz mit einem “Eilrotel” entatehen. das von privaten Un-
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: r i I i teum wearden Unternenmen
ternenmen gebragen wird. In dem Zenbteum wer

Dienstleistungen anbieten, wie Computerverlein, Verleih von

6]

~

Telekommunikationsendgeriten (Teletex, Telefax). Kopiergeri-

-

ten. Personalservice, Videokonferenz-Studios. Kurzzeitbiros.
Vermittlung von Datenbdbanken, Satelliteniibartragungsdienste.
Fach-Bibliotheken, Vermietung von Bliros und Ubernahme von Bu-
rotdtigkeiten.

Dieses Angebot richtet sicn vor allem an die Unternshmen, [ir
die sicn die Anschaffung der verschiedenen Telexkommunikati-
onsendgerdte nicht lohnt oder die nur zeitweise Elroriume be-

nétigen, und ist nicht auf im MediaPark ansdssige Firmen oe-

schrinkt.

Informations~ und Dokumentationszentrum

Die Vermittlunz und Erschlieldunz von Informationen erhilt zu-
nehmende Bedeutung. Dabel wird immer stdrker auf Informati-
ons- und Kommunikationstechnik und die Datenverarbeitung zu-
rickgegriffen. Im Zentrum werden vertreten sein die Funkti-
onsbereiche Information (Infomarkt, Zugang zu Datenbanken,
Ausstellungsflichen), Projektberatung und Dokumentation (Ei-
bliothek, Aufbau von Datenbanken). Potentielle Interessenten
und Nutzer dieses Zentrums sind u.a. kleine und mittlere Ee-
triebe, Weiterbildungstriger und Unternehmen der Medien- und
Telematikbranche. die in diesem Zentrum gleichzeitiz als An-
bieter von und als Nachfrager nach Informationen und Beratung

auftreten.

Medienproduktionszentrum mit Veranstaltunzshalle

Im Medienproduktionszentrum sollen hochwertige Einrichtungen
und Studios von privaten Anbietern entstehen und den Nutzern
somit Fixkosten- und Zeitersparnisse erméglichen. Ansiedeln
kdnnen sich neben Fernseh-, Film- und Videoproduktionsfirmsn
auch Film- und Tonstudiobetreiber, Video-Postoroduktionsein-
richtungen, Equipmentverleiher, Filmtrickstudios, Grafiker.

Fotografen und Vertriebsfirmen, so da® die sesamte Herstei-

W
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lunz eines Filmes an einem Standort stattfinden kann. Die
hier ansdssigen Firmen kénnten die in der Halle stattfinden-
den Veranstaltungen unterstitzen. ausstatten und aufzeichnen.
Bihnen- und Dekorationsbau, Kostim- und Maskenfundus, Garde-
roben etc. kdnnen cemeinsam mit der Veranstaltungshalle ge-

nutzt werden.

Geplant ist eine Veranétaltungshalle fdr max. 3.000 - 4.000
Pldtze, in der neben Konzerten der Unterhaltungsmusik Indu-
strieforen, Produktpridsentationen und Kongresse stattfinden
kdnnen. Die reprisentative Halle. die mit beweglichem Mobi-
liar und Raumunterteilungsméglichkeiten ausgestattet sein
soll, k&nnte auch als groBes Studio genutzt werden.

Die Veranstaltungshalle soll privatwirtschaftlich betrieben

werden.

Medlenservicezentrum

Gerade bel der Nutzung neuer Technologien und ihrer Verwer-
tung werden die Rechtsberatungs- und Vermittlungsprobleme im-
mer komplexer. Deshalb ist geplant, in einem Rechtsberatungs-
zentrum selbstindige Spezialisten fir Vertrags-, Urheber-,
Patent- und Stiftungsrecht sowie Steuerberater und Unterneh-
mensberater anzusiedeln. Auch eine Agentur fir Bihnen-, Film-
und Fernsehvermittlung - entweder in privater Rechtsform oder
als Regionalagentur der Bundesanstalt fir Arbeit soll hier

angesiedelt werden.

Integriert in das Zentrum werden weitere Unternehmen, wie

-B. auch ein Rundfunk- und Fernseharchiv.
Hier sollen Rundfunksendungen gesammelt, gespeichert, er-
schlossen und prisentiert werden mit Hilfe einer leicht zu-
ginglichen Datenbank. Hauptnutzungsinteressenten hierfir sind
die Fernseh-, Film- und Videoproduzenten. die dort auf schon
vornandenes Material fUr bestimmte Szenen zuriickgreifen kdn-
nen.
Auch Programmwochen zu Spezialthemen, Sondervorfihrungen fiir

bestimmbe Gruppen sowie eine Mediathek fir Beratung. Verkauf
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und Verlein sind Zestandteil das Xonzepdhes.
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5 e s
Das Museum wird sich u.a. aus Entoelten und Gebinren finz

zieran.

3 3 4 3 o B R A o q A uns vo
Dariiber hinaus is® im Madienservizezenbtrum die Ansiedlun:z e}

. . , - o e e
Unternehmen vorgesehen, die Serviceleistungen fir die Medien

-

i
i i rs hrand Eeratun
wirtschaft anbisten {Druck, Coaputersatz. fArchive., Eera

firmen, Computerzrafik). Andererseifs werden sich ualer ebenso
Firmen niederlassen. die diese Leistungen nachfragen oder
aber die gleiche Infrastrukturausstattung wie die Serviceun-
ternehmen nutzen (Werbeagenturen. Redakbionen). Die interes-
sierten Firmen sind zum Teil technisch und xonzeptionell fih-
rende Unternenmen verschiedensr Bereiche, die das MediaPark
Telekommunikationsnetz, Elektronik-Mail, Rechenzentrum, XKon-
ferenzriume. Video-Konferenzstudios, zemeinsam nutzen wollen.
Auch nier fiihrt das zentrale Angebot an Dienstleistunzen zu
Zeit- und Kostenersparnissen sowonhl fiur die im Mediapar« an-

P

i

. . . . N, :
sdssigen Firmen als auch fir die von auderhalb kommenden

mern.

Werkstidtten flir Kunst und Kultur

Dort soll an die Tradition der Wechselwirkungen zwischen
. 35 1 . Y 3 & -

Kunst. Technik und Wirtschaft angekniipft und Ansiedlungen/

Weiterentwicklungen in diesem Feld gzezielt fdrdern. In elnem

Zentrum mit Werkstitten und in enzer Verbindunz mit

. . - T
den technischen Marketing- und Beratungseinrichbtun

Culturals

Xunstlabors. Moglichkeiten fir die Produktion von
und Commercials, eine Mixed-Media-Blhne, ein Xino

: ; c s y - PR
Prisentationsraum entstehen. Die Einrichtuncen werden nich®

riger geschaffen.

durch die Stadt, sondern durch private
Ein angeschlossenes Musikproduktionszentrum sol
Tonstudiobereicn mit Querverbindungen zur AV-Produxtion und
einem Qualifizierungs- und Trainingsangebot bestenen. Gerade
in der elektronischen Musix “ehlen btisher Ausbildunzs- und
Qualifizierunzsmdglichkeiten. Es sollen Tonstudios verschis-

dener Standards fir Amateure und professionelle {instler von

Le-

i
it i s yan 11+
privaten Betreibern zur Verfligungz zestellt

-
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dert werden Verkaufs- und Ausstellungszonen fir die Instru-
menten- und Geritenersteller, um die Markttransparenz fir die
Anwender zu erhdnen. Das Zentrum bietet den Herstellern zu-
sdtzlich die Méglichkeit, neue Gerite auf Funktionalitdt und
Dauerbelastung zu testen.

Ein Zentrum fir die Printmedien bietet Raum fiilr Redaktionen,
Verlage. freie Publizisten. Schriftsteller und Ubersetzer,
die hier die neueste EDV-Hardware nutzen kénnen. Ein Aktivi-
titsschwerpunkt sollte in der Entwicklung geeigneter publizi-
stischer Software (vom Archivprosramm bis zu Satz und Druck)
liegen. Ein glinstiges Umfeld bietet sich fiir Firmen des Desk-
top-Publishing (Laserdruck) und die Erprobung einschligiger
Angebote von Cerdteherstellern. Satz- und Drucktechniken las-
sen auch die Grindung neuver XKunst- und Literaturzeitschriften
sinnvoll werden.

Design-RBérse

Bei der Vermarktung von Verbrauchsglitern hat die Produktge-
staltung eine entscheidende “konomische Bedeutung erhalten.
Der Desiznmarkt ist durch neue Techniken umstrukturiert wor-
den. Die Design-Bdrse soll aus computergestiitzten Design- und
Grafixstudios sowie Laboratorien bestehen und den Designern
die Mdglichkeit eriffnen, kreativ mit den neuen Techniken um-~
zugenen. Neben Biliros einzelner Desizner sollen Berufsorgani-
sationen und Fachredaktionen, Marketingstiitzpunkte einzelner
Firmen sowie elne Verkaufszalerie in dem attrakbiv zu gestal-
tenden Gebiude untergebracht werden. Dariiber hinaus sollen
nier Schulungen. Workshops sowie Lenrginge, aber auch Wech-
selprdsentationen von Hardware- und Softwarefirmen angeboten
werden. Als mBzliche Schwerpunkte fiir die Wirtschaftsregion
£0ln sind Design fir Textil (einschlieRlich Kostim), Biros,
Bihne, Bild/TV, Lieht und deren Prisentation in Form von Aus-
stellungen denkbar.

. Finanzierung kulturwirtschaftlicher Projekte

i
f
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Die Wirtschaftlichkel® kultureller Projekte Ist nosh nicnt

allgzemein anerkannt, so da@ xreditsuchende Xulturscaaffende.
insbesondere aufgrund der fehlenden Branchenkenninis in den
Ranken, auvf uniberwindliche Schwierigkeiten stoflen

Hotwendig ist die Unterstitzunz bel der Grindunzg gulburairh -

schaftlicher - sowohl freiberuflicner., kooperativer als auch
unternehmerischer - Existenzen, die Fdrderung der Entwizxluncz

neuer Kunstproduktionen und die Unterstitzung der Finanzie-

4

runz der Kulturbausteine im MediaPark. Mdglichkeiten sind die
Grindung einer Kulturkreditbank, Auflegunz von Spendenfonds

Lo

fiir bestimmte Projektfte. Bereitstellung von Kislkokapital.

Medienbildung
Ein Mediendidaktikzentrum soll u.a. der Vermittlung von
Kenntnissen im Umgang mit Medlentechnix flir den Freizeitbe-

o]
reich, der medienpolitischen und -didaktischen 5ildung sowie
der Unterstitzung freier Gruppen bei der Nutzung von Medien
dienen. Hier sollen auch die .Jugendlichen mit den neuen Tecn-~
niken, mit denen viele in Beruf und Freizeit arbeiten werden.
vertraut gemacht werden.

Elemente des Zentrums k&nnen z.B. eine Produktionsshitte flr
den lokalen Rundfunk und den Offenen Xanzal und esine Medien-

werkstatt fr neue kreative Formen der Beschifbtizung mit e-
dien sowie allgemeine Angebote der Triger von Erwachsenenbil-

dung sein.

Der hohe Bedarf an Aus- und Weiterbildung iwm Bereich der neu-
en Tecnnologien, insbesondere bel privaten Unternehmen. wird
z.Zt. nur unzureichend befriedigt.

In einem Medienbildungszentrum socllen deshalb private Insti-
futionen angesiedelt werden, die den Qualifizierunzsbedar?

auf Gebieten decken, die von den vorhandenen Institutionen
nicht abgedeckt werden, das Ausbildungsangebot an den lang-
fristiz richtungswelsenden tecnnischen Entwicklungen dar e~
dienwirtschaft ausrichten und die Qualifizierungsangebote als
eine langfristisg wirksame MaBnahme der Strukturentwicklung

der ¥XZlner Medienwirtschaft durch gezielte Investitionan in

10.
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dem Zerelich "human capital” bereitstellen.

Im HediaPark wird diese Xonzeption durch die Verzahnung des
Qualifizierungsangebotes mit der Medienpraxis und die tech-
nisch moderne Ausstattung sowie das qualifizierte Lehrperso-
nal zefdrdert.

Der Schwerpunkt soll dabei nicht auf der Ausbildung, sondern
auf der berufsbegleitenden Cualifizierung liegen.

In K51n wird eine Hochschule flr Film. Fernsehen und Video
eingerichtet.

Die kinstlerische und wissenschaftliche Hochschule soll die
anwendungsbezogene Tradition der Kdlner Werkschulen aufgrei-
fen und sich den neuen Techniken in enger Kooperation mit den
Sendeanstalten und der Medienwirtschaft zuwenden. Mit den
Querverbindungen zu den Werkstitten und dem Medienprodukti-
onszentrum erzibt sich die MOglichkeit, K&ilns Bedeutung als
Kunst- und Medienstadt zu verstirken und den Anforderungen an
eine zukunftsweisende Ausbildung in den Medienberufen gerecht

zu werden.

Aus- und Weiterbildung Telematik

Auf dem MediaPark sollen firmenbezogene und gemeinschaftliche
Einrichtungen fir die Aus- und Weiterbildung in der Telematik
errichtet werden, in dem sich die Softwarehiuser, Unterneh-
mensberatungen und Bildungseinrichtungen ansiedeln und ge-
meinsam Schulungsrdume sowie die dazugehSrige Infrastruktur
nutzen xOnnen. Denkbar ist auch die Bereitstellung kurzfri-
stiz zu mietender Seminarridume. Gemeinschaftseinrichtungen
«dmen insbesondere den Unternehmen zugute, denen - da sie nur
selten Scnulungen durchfithren - Xeine eigenen Riume zur Ver-
fizung stenen, sowie denen, deren Raumkapazititen in Spitzen-

zeiten nicht ausreichend sind.

Verschiedene Unternehmen planen die Verlagerung ihrer gesam-

ten Aus- und Weiterbilkdungseinrichtung, teilweise verbunden

N

it einem Beratungszentrum, auf den MediaPark. Daneben plant

=3

Deutsche Bundespost eine Schule fir Telekommunikations-

(=8
o
1y

zlekfroniker auf dem MediaPark, die Deutsche Angestelltenaka-

€

lemie will die zesamte Einrichtunz auf Gereon zusammenfihren

lx

und ausbauen.

f
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Forschungs- und Entwicklungszentrum fir angewandbte Informatix

In enger Zusammenarbeit der Gesellschaft flr Matnematix und
Datenverarveitung, Uailversitit, Kdlner Wirtschaftsuntarnen-
men, Stadt und Land, soll ein Zenbtrum mit folgenden Schwer-
punkten errichtet werden: Forschung deg I+4-~-Technl

zur Verbesserung betriebswirtschaftlicher Entschei

u
formationsmanagement, durch das erpeblicne Produxtivi
d

u
und Leistungssteigerungspotentiale in Wirtschaft un
tung erscnlossen werden kdnnen; Expertensysteme Cir
leistungsunternehmen (“Kinstliche Intelligenz™), die schnel-
lere und fundiertere Entscheidungen ermtglichen.

Das Zentrum wendet sich vor allem an Industriebetriebe (Ver-
waltungsfunktionen), private Dienstleistunzsbetriebe und 3f-
fentliche Verwaltungen. Die einzelnen Arbeitszgebiete und Pro-
jekte sollen zundchst in einer engen Kooperation der Eetei-
lizten vorbereitet werden. Hierbei wird eine zemischte Tri-
gerschaft angestrebt, um so eine Kombination von 5ffentlic:
finanzierter Forschung und praxisorientierter Auftracsfor-

schung zu schaffen.

Hutzungszentrum fir Hochleistungstechnologie

Zahlreiche F+E-Vorhaben privater Unternehmen
zenten bendtigen heute Rechenleistungen, wis
GroRrechnern zur Verfiizunz gestellt werden kénnen. Derartize
Dienstleistungen werden in Zukunft zunehmend von inhernatio-
nalen Service-Organisationen angeboten werden. In einen Bal-
lungszentrum von F+bE-Vornaben ist es jedocnh unerlidilich, dal

nicht nur die Rechnerleistung zur Verfiigunz steht. sondern
I

auch Beratung, Demonstration, Aus- und Weiterbildun:

E-Personal und Forschungstransfer. In einem {utzungszentru:s

fir Hochleistungstechnologle kdnnte eine Reihe von

und xleinen Initiativen dieser Art zusammencestell® werden.

z.B. Zugang zu Hochleistungsrechnern in Verbindunzg

strationsadglichkeiten, Transferbarabtunz fir xleine und xmi

usw.

Vi. Tie
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sensmittellliden. Bistros, Reisebliros., Bankfilialen. Post,
fitneBecenter. Restaurants verschiedener Gr3Ren und Preisklas-

sen geben.
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w
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tich mit der Erscinliefung und dem Bau des Parkess bezonnen. Die
Realisierung der beschriebenen Projexte kann dann schrittweise

erfolgen.

Die weitere Akquisition, Vermarktung und Realisierunz soll nach
einem Auftrag des Rates in die Hinde einer Entwicklunzsgesell-
schaft libergehen, an der neben Stadt und Land dordrhein-YWestfalen
(zusammen etwa 25 %) private Unternehmen beteilist werden sollen.
Das Land hat das Projekt bereits frinzeitiz zefirdert und sient
es als ein Realisierungsvorhaben seines Telekommunikationsent-

wicklungsplanes an.

Wolfgang Feilmayr
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